
核桃时光局

——雷波核桃策划案——
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时光局管理规范

简介
时光局是管理时光穿越的地方，在这里，小核桃们
可以使用时光机进行时光穿越。但是穿越过程中充
满了危险，为了保证大家的安全，请严格遵守管理

规范。

管理规范
1.时光机使用必须提前进行申请，使用时需要签订
使用协议，做好个人信息登记
2.时光机一次最多只能乘坐两个小核桃

3.进行时光穿越时，小核桃只能以旁观者视角参与，
不可以随意改变其中的事件节点，否则会受到严厉
的惩罚！！！
4.在时空隧道中，存在许多时间怪物，如果不幸遇

到了他们，可以根据时光机的提示使用武器击败他
们，情况十分紧急时请按下求救按钮，最近的时空
警察将会立刻出现保护你们的安全
5.请提前备好身体素质测评表，身体素质较低的

小核桃容易吸引时间怪物，是禁止进行时空穿越的
哦
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市场分析

小桃，我
想来一场
时光旅行。

可以带上
我吗？
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市场分析

宏观环境

国家政策支持：

实施农产品加工业提升行动，支持开展农产品生产加工、综

合利用关键技术研究与示范，推动初加工、精深加工、综合利用加工
和主食加工协调发展，实现农产品多层次、多环节转化增值。深入
实施电子商务进农村综合示范，建设具有广泛性的农村电子商

务发展基础设施，加快建立健全农产品电商发展的标准体系。

中共中央 国务院印发《乡村振兴战略规划（2018－2022年）》

实施农产品加工提升行动，支持家庭农场、农民合作社和中小微
企业等发展农产品产地初加工，引导大型农业企业发展农产品
精深加工。完善农产品流通骨干网络，改造提升产地、集散地、销

地批发市场，布局建设一批城郊大仓基地。

中共中央 国务院关于做好2023年全面推进乡村振兴重点工作的意见

中新网四川新闻7月5日电 
 2023年，7月3日至5日，四川省科技厅“三区”科技人才、四川农业

大学定点帮扶雷波花椒核桃科技服务团首席专家、林学院高顺副

教授率领课题组，赴凉山州雷波县开展科技服务、产业调研及研究
生基础教育工作，探索教育赋能产业振兴服务新范式。

科技帮扶：
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市场分析

宏观环境

社会市场：

据统计，2020年我国核桃需求量达到472.9万吨，同比增长2.37%，
与同年的核桃产量479.59万吨相比，市场剩余量在6.69万吨左右。由
于核桃具有丰富的营养价值和药用价值，深受大众喜爱，近年来
不同口味的核桃果仁和带壳零食的销售也有所增加，市场需求整
体呈正增长态势。

贝哲斯咨询从核桃市场过去五年的增长态势来看，给出了直观
的全球核桃市场规模增长趋势， 2022年全球核桃市场规模达507.66
亿元（人民币），中国核桃市场在全球市场上的占比为28.54%。报
告预测到2028年全球核桃市场规模将达585.19亿元，2022至2028期间，
年复合增长率CAGR为2.54%。

经济市场：

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

需求量（万吨） 272.2 333.73 364.94 416.93 380.65 461.96 472.9

增速 0 22.60% 9.35% 14.25% -8.07% 21.36% 2.37%

272.2

333.73
364.94

416.93
380.65

461.96 472.9

0

22.6…

9.35%

14.25%

-8.07%

21.36%

2.37%

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

500

-0.1

-0.05

0

0.05

0.1

0.15

0.2

0.25

数据来源：《2022年中国核桃产业数据分析简报》
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市场分析

微观环境

优势：
核桃产业是雷波县的传统产业、特色产业、优势产业，是

县委县政府确立的“5+3”特色产业之一，经过多年发展，种
植面积和产量已具有一定规模，核桃产业发展取得了明显
成效。雷波核桃主要是野生山核桃，具有“松脆味甘”
香气逼人，口感佳，口味浓，风味重,营养健康的特

色。

劣势：

1.成本高
在四川，核桃从种下到收获，要经历五六年时间。其间，每亩

投入3000—5000元不等，可谓周期长、成本高。
2.经营管理水平不高
雷波核桃的种植和经营大多是本地农民在进行，雷波核桃经营

管理水平并不高，出现核桃增产不增收的问题。
3.品种与环境不适应
雷波县除了本地的野生山核桃之外，还引进了不少外来品种的

核桃，但由于外来品种核桃和本地环境，导致了产量低，质量不
高等问题。

4.产品精深加工滞后
四川核桃的产量在飞速提升，但加工能力增长有限。四川2019

年核桃年深加工能力为8万—10万吨，处于全国中低水平。
5.省内核桃市场情况不容乐观
近年来，果品类价格普遍上涨，所以早熟核桃也跟着价格走高。

但进入8月下旬，来自省内外的核桃将大面积上市，受省内外核桃
产量再创新高的影响，目前早熟核桃热销氛围很难持续，中晚熟
核桃行情不容乐观。

7

ww
w.
cn
ac
dc
.c
n 
四
川
省
大
学
生
农
业
创
意
设
计
大
赛



市场分析

竞争者分析

广元朝天核桃

品种：广元市已成功选育了“硕星”等11个省审定（认定）
优良品种
价格：7元/斤~12元/斤
特点：果壳薄、有益元素含量极高、出仁率高、易取仁。
产量：截至2022年，广元市核桃基地面积超过200万亩，
年产量达22.28万吨，连续8年居全省第一，总产值达85.13
亿元。
优势：
①产业链条长
②精深加工转化率超30%
③品牌价值高

南江核桃

品种：以本地山核桃为主
价格：4元/斤~8元/斤
特点：南江山核桃产于国家级重点风景名胜区、国家
“AAAA”风景光雾山景区内，以其生态环境优良、品质纯
正，产品干果果面光滑、缝合线低平、果大壳薄、核仁饱满、
风味香甜而闻名于世。

优势：
①产品加工率高
②科技支撑

基于雷波核桃的知名度、价格、以及品质等因素，我们选
取了广元朝天核桃、南江核桃为本次的竞争者分析对象

8
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市场分析

消费者分析

1、消费者购买群体类型：

①中小学生家长：雷波核桃含有丰富的蛋白质和人体需
要的多种微量元素和矿物质，成为了许多中小学生家长
为孩子补脑的不二选择。

②外地游客：雷波县拥有马湖风景区，龙头山大断崖和
海龙寺等著名旅游景点，作为当地特产之一的雷波核

桃成为游客为亲朋好友购置伴手礼的重要选择。

2、消费者购买渠道：
据问卷统计，消费者购买雷波
核桃主要是通过线下零售和社
交媒体进行购买。

3、购买行为类型分析：
影响因素：
①家庭：对于品牌差异度较小的核桃来说，消费者的购
买行为跟家庭的消费行为紧密相关。
②认知：品牌认知在消费者购买行为中起到决策作用。
③消费者态度：消费者对商家的服务和产品质量等方面
持有主观的评价和行为倾向。

消费者对核桃的购买大多属于习惯型购买行为，他们

对特定品牌或种类的核桃有较强的习惯性购买行为，他
们可能会在需要的时候自动选择对应核桃以及核桃副产
品。

线下零售

66.77%

社交媒体

14.79%

电商平台

10.56%

其他…
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雷小核&波小桃身体素质测评报告

• 野生山核桃口感独特，香气逼人。
• 当地政府大力支持，核桃产业是雷波

县的传统产业、优势产业，是县委县
政府确立的“5+3”特色产业之一 

• 核桃生长周期长，耗费大量人力物力，
成本较高。

• 野生山核桃大多由本地农民经营管理，
经营水平低，技术落后。

• 产品精深加工滞后，核桃的产量在飞
速提升，但加工能力增长有限。

• 国家政策支持，支持加快发展现代乡
村服务业。

• 科技帮扶，四川省科技厅“三区”科技
人才、四川农业大学定点帮扶雷波花
椒核桃科技服务团。

• 外来核桃品种的引进，竞争压力大。
• 近年，果品类价格普遍上涨，早熟核

桃跟着价格走高。早熟核桃热销氛围
很难持续，中晚熟核桃行情不容乐观。

• 核桃原产品在年轻人中的喜好度远远
低于副产品。

S

W

O

T
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活动策划

我们偷偷
修改测评
报告就可

以了

哥哥我们
身体测评
不过关怎
么办呀？

11
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活动策划

主题概念“核桃时光局”

我们在进行问卷调查的过程中了解到，

目前核桃的主要消费者是中老年群体
和部分年轻人，老年人多以核桃原产

品以及核桃牛奶为主要购买对象，而年
轻人则更加倾向于核桃零食制品。同时，
受到“健康化”的思想影响，越来越多的

年轻人也开始追求健康养生。

核桃种类众多，雷波核桃在消费者心目
中的知名度较低，副产品发展较弱。因
此，我们设计IP形象，推出两款副产品，

以“营养健康”为核心，将18——
35岁的消费者定为我们的主要消费群

体，以四川省为中心，并在淘宝、抖音
以及小程序平台销售。我们期望在消费

者心中形成营养健康的核桃=雷波
核桃，强化品牌形象。

12
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活动策划

雷波核桃副产品设计

蜂蜜琥珀核桃
13.9￥/500g
一罐250g

雷波核桃乳
2.5￥/盒
一盒250ml

据调查
蜂蜜琥珀核桃普遍市场价：9.9——30￥/500g
核桃乳普遍市场价：1.2——3￥/250ml
结合雷波核桃实际情况，由此，我们定价如下：

13
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活动策划

系列活动创意思想
1.核桃时光局
（1）“时光局”的设定更为吸引年轻人，雷波政府除
了想要推广核桃产品以外，还想让大家了解到有关核
桃的农耕文化，因此我们提出了“核桃时光局”的创

意概念。
（2）本次一系列的活动策划都会围绕着时空穿越
来进行，在时空穿越过程中可能会遇到“时间怪物”，

以农耕文化为主线，展现产品特色、制作工艺特色、生
态环境、地方风貌，强调营养健康。

2.雷小核&波小桃
（1）在调查过程中，我们发现雷波核桃在消费者心
目中的认知度较低，而结合当下流行的“二次元”“可
爱风”，我们设计了“雷小核和波小桃“这两兄妹

的IP形象，以此获得消费者喜爱可能性较高
（2）本次活动策划将以“雷小核&波小桃”为主人公，
围绕两兄妹偷偷乘坐时光机探寻雷波核桃一族的前世
今生，一路上遇见并击败时间怪物的故事展开，强调
“营养健康”的主题思想

14
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活动策划

系列活动预热部分
根据微播易&胖鲸联合发布的《2022主流社交
媒体平台趋势洞察报告》以及历年的社交媒
体分析报告来看，目前大众的主要社交平台
集中在微博、微信、抖音、快手、b站、小红书以及
知乎，而结合软件职能以及实际情况，我们
选取微博、抖音、快手、b站、小红书作为我们的
活动预热平台，建立“核桃时光局”账号，并
将抖音作为视频类平台核心。

图片来源：微播易&胖鲸《2022主流社交媒体平台趋势洞察报告》

15

[8]

ww
w.
cn
ac
dc
.c
n 
四
川
省
大
学
生
农
业
创
意
设
计
大
赛



活动策划

系列活动预热部分
平台：

快手 小红书 B站

抖音 微博

时间：8.8（9：00）-8.12（24：00）

内容：从8.8早上9：00开始，连续五天，每日9：00
在上述五个平台以倒计时的形式发布相关
物料信息，介绍IP形象，宣传系列活动，
并投入相应的资金进行热度投放，每日在
评论区抽取三位精选留言送出周边和副产
品套装。同时，设计一款抖音游戏特效，
参考“躲避灰太狼”的小游戏形式，在抖音上
发起挑战。

16
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活动策划

系列活动预热部分

抖音游戏特效界面效果图
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活动策划

核桃时光局系列活动流程
活动一：击败时间怪物之——知识怪物

你知道核桃补脑，那你知道雷波核桃的好处吗？

时间：8.13——8.27
目的：让消费者了解到吃核桃的好处，引出雷波核桃
特殊生长环境非常“营养健康”的概念

活动二：击败时间怪物之——运动怪物

健康生活要多运动，看看我们谁更爱运动吧！

时间：8.28——9.6
目的：用趣味游戏的运动形式，加强消费者对于
“健康”的追求，同时用公益来增强消费者参与活

动的意愿，加深对雷波核桃的品牌印象

活动三：击败时间怪物之——实践怪物

实践出真知！我最喜欢实践体验了，你呢？

时间：9.6——9.10
目的：再一次将“雷波核桃”与“营养健康”联系在一起，
促使消费者注意到雷波核桃，强化“雷波核桃”非常营
养健康的概念
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动一：击败时间怪物之——知识怪物

你知道核桃补脑，那你知道
雷波核桃的好处吗？

1.活动创意

雷小核和波小桃在乘坐时光机进行时空穿越的过程中遇到
了知识怪物，每日打卡帮助他们升级打怪，让参与者了解
雷波核桃的相关信息（农耕文化、生态环境、人文历史、产品
信息）。同时，可以兑换IP周边及产品，参与公益事业，

是当下年轻人喜欢的方式。

2.活动内容

制作一款名为“核桃时光局”的小程序，分为两个部分，按
阶段开启。第一阶段是第一部分，每日9：00发布一道关
于雷波核桃的知识问答，回答问题即可算作一次打卡次

数，每打卡5天可以兑换一个雷小核，集齐三个雷小核
（即打卡打满15天），可以自行填写信息，兑换三份雷波
核桃副产品“蜂蜜琥珀核桃”尝鲜装+一盒“雷波核
桃乳”并向山区捐赠一份，产品数量为9w份，兑完截止。
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动一：击败时间怪物之——知识怪物

小程序答题界面效果图
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动二：击败时间怪物之——运动怪物

健康生活要多运动，看
看我们谁更爱运动吧！

1.活动创意

雷小核和波小桃在乘坐时光机前往制作工艺历史的时候，
遇到了运动怪物，帮助他们击败怪物，让参与者了解到雷
波核桃副产品的制作工艺。同时，可以参与游戏，参与

公益事业，提高身体健康。

2.活动内容

“核桃时光局”的小程序第二阶段是第二部分，可以记录参
与者的每日步数，步数可以按照1/1000的比例兑换成筛子，

以类似于大富翁的形式进行步数前进，每走到终点一次可
以兑换一个波小桃。每日上限10000步.每日兑换步数后会
弹出一张工艺制作介绍卡片，雷小核和波小桃每走50步为
一轮终点。集齐五个波小桃可以兑换雷小核或波小桃的
玩偶一个+三袋琥珀核桃尝鲜装，并向山区捐赠一个
玩偶。奖品数量3w，自行兑换，先到先得。
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动二：击败时间怪物之——运动怪物

游戏界面效果图

活动期间在抖音、快手平台发起接力挑
战“#雷小核和波小桃今天走了多少步”
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动二：击败时间怪物之——运动怪物

周边玩偶三视图

活动期间在抖音、快手平台发起接力挑
战“#雷小核和波小桃今天走了多少步”

注：赠送的帽子、墨镜、毛毯均为玩
偶配饰，不是自己穿戴的哦~
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动三：击败时间怪物之——实践怪物

实践出真知！我最喜欢实
践体验了，你呢？

1.活动创意

雷小核和波小桃在乘坐时光机离开了制作工艺历史，他们
准备前往最后一站——“产品实貌“的时候，遇到了实践怪
物，参与线下打卡，帮助雷小核和波小桃击败怪物，让参
与者体验到雷波核桃副产品。

2.活动内容

结合实际情况，我们决定先在省内打开知名度与市场，

在四川省内每个市根据GDP排名，在市中心的商业街设置
数量不同的线下雷波核桃副产品体验店，参与者可以到线
下进行拍照打卡，与雷小核、波小桃实体玩偶打卡，拍摄

打卡视频或照片，带上“#营养健康雷波核桃“发送至抖音
&微博&朋友圈&小红书等任一社交平台，即可领取

“雷波核桃乳”2盒+1罐琥珀核桃原装，奖品数量10w份。
后续，可选择其它省外城市举办线下体验活动。
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动三：击败时间怪物之——实践怪物

线下摊位效果图
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活动策划

核桃时光局系列活动
活动三：击败时间怪物之——实践怪物

线下摊位设点分布

成都 15

绵阳 10

宜宾 10

德阳 8

南充 8

泸州 8

达州市 6

乐山市 6

凉山彝族自治州 6

内江 6

自贡 4

眉山 4

遂宁 4

广安 4

攀枝花 4

广元 4

资阳 2

雅安 2

巴中 2

甘孜 2

阿坝 2

115
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创意执行

小桃，旅行
过程中我看
到了一些好

东西！

哥哥可以
给我看看

吗？
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创意执行

核桃乳包装效果图

琥珀核桃包装贴图
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创意执行

尝鲜装效果图
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创意执行

倒计时海报
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创意执行

微博、小红书宣传海报小程序主页面效果图

线下展板效果图
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媒介排期

小桃，你还
记得我们旅
行的时间安

排吗？

当然记得
啦！哥哥
你问这个
干嘛呀？
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媒介排期

日期
安排

媒介
平台

8.8
|

8.12

8.13
|

8.27

8.28
|

9.6

9.6
|

9.10
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费用预算

小桃，我们
来计算一下
这次花了多
少路费。

哥哥你还
没有告诉
我上一个
问题的答
案呢！
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费用预算

阶段 媒介选择 合计（万元）

线上宣传

快手推广 10

抖音推广 15

小红书推广 5

淘宝推广 30

B站up主广告费 15

抖音小游戏 5

线上活动
微信小程序开发 8

抖音话题推广 30

线下活动
场地租用费 15

棚架费 17.5

其它

KT板+板上海报 1

周边玩偶 15

人员 13.1

副产品 172.8

邮费 36

总计 388.4
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附录

那我们一
定要记得

锻炼身体！

我们记好时
间安排和预
算，以后再
来一次时空

旅行！
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雷波核桃问卷调查
非常感谢您参与雷波核桃消费者调查问卷！以下是一些
问题，请您耐心回答：
1. 您的年龄阶段是？（16—24/25—35/35—40/41—

50/50岁以上）
2. 您平时喜欢吃核桃吗？（喜欢/不喜欢）
3. 您更喜欢吃生核桃还是核桃的副产品，比如琥珀核桃、

核桃乳？（生核桃/核桃副产品）
4. 您听说过哪些核桃品种？（广元朝天核桃/雷波核桃/

云南核桃/新疆核桃/其他）
5. 您是否曾听说过雷波核桃？（是/否）
6. 您对雷波核桃的印象如何？（正面印象/中立印象/负

面印象/没听说过）
7. 您是否愿意尝试购买雷波核桃产品? (非常愿意/愿意/

不确定/不愿意/非常不愿意)
8. 您购买雷波核桃的频率是怎样的？（每周一次、每月

一次、偶尔购买等）
9. 您购买雷波核桃的渠道是哪些? (线下超市/电商平台/

农贸市场/其他)
10.您选择雷波核桃的原因是什么? (口味好/品质可靠/价

格实惠/其他) ）
11.您对雷波核桃的品质满意吗？请简要说明。
12.您认为雷波核桃在价格方面与竞争对手相比如何？
13.如果有改进雷波核桃产品的建议，您希望改进哪些方

面？
14.您会向身边的朋友或家人推荐雷波核桃吗？为什么？

非常感谢您的配合和宝贵意见！您的反馈对我们改进产
品和服务至关重要。如果您还有其他想要提出的建议或
意见，请在下方补充说明。
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结语

雷小核和波小桃的时空之
旅就结束了，而我们的健
康之旅却远远没有结束。

营养健康不止需要雷波
核桃，需要的是长期的运
动锻炼以及良好的饮食搭
配。希望大家健康每一天！

END
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